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Regulamin konkursu na opracowanie koncepcji kreatyw nej
oraz linii graficznej kampanii promocyjnej
programu Mtodzi w Lodzi

£6d 2, dnia 20 lutego 2012 roku
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8 1.
Zamawiaj acy - Organizator konkursu

Miasto t6dz

Urzad Miasta todzi

ul. Piotrkowska 104
90-926 L 6dz

NIP: 725 — 002 — 89 — 02

Adres do korespondenciji:

Biuro Rozwoju Przedsiebiorczosci i Miejsc Pracy
Departament Strategii i Rozwoju

Urzad Miasta Lodzi

ul. Piotrkowska 113

90-430 Lodz
§ 2.
Forma Konkursu
1. Konkurs prowadzony jest na podstawie przepiséw ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.

Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 ze zm.), zwanej dalej
,=Ustawq” oraz niniejszego Regulaminu.

2. Konkurs jest konkursem jednoetapowym, w ktérym Zamawiajacy zaprasza do skladania
prac konkursowych Uczestnikow spetniajacych warunki udziatu w Konkursie.

§ 3.
Szczegotowy opis przedmiotu konkursu

1. Przedmiot Konkursu zostat zakwalifikowany wedtug Wspdlnego Stownika Zaméwien
(CPV):
79.82.25.0 Ustugi projektow graficznych
79.34.20.00  Uslugi marketingowe
79.41.60.00  Ustugi public relations

2. Przedmiotem Konkursu jest przygotowanie koncepcji oraz linii kreatywnej kampanii
promocyjnej programu Miodzi w todzi, rozumianej jako kampania zachecajgca do
studiowania w todzi.

3. Celem kampanii promocyjnej jest pokazanie maturzystom stojagcym przed wyborem
miasta do studiowania, ze £6dz jest miastem interesujgcym i atrakcyjnym, oraz ma do
zaoferowania nie tylko szerokg oferte renomowanych uczelni, interesujgce formy
spedzania wolnego czasu ale takze unikalny program Mtodzi w todzi.

4. Kampania powinna opiera¢ sie o inicjatywy realizowane w ramach programu Miodzi
w todzi, ze szczegdlnym uwzglednieniem Konkursu FreeDOM dla Studenta, programow
stypendialnych, finansowania akademikéw oraz nauki jezykéw obcych (Konkurs Mtodzi
w todzi - Jezykowzieci).

5. Celem Konkursu jest wytonienie autora (zespotu autorskiego), ktéry otrzyma zaproszenie
do negocjacji w trybie zamowienia z wolnej reki, ktérych przedmiotem bedg warunki
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umowy na opracowanie koncepcji kreatywnej oraz wykonanie projektow graficznych
nos$nikow reklamowych opartych na wybranej linii kreatywne.

6. Realizacja projektu bedzie przebiega¢ w terminach i na zasadach okreslonych
w zawartej po rozstrzygnieciu konkursu umowie, ktérej zapisy uwzglednia¢ beda wyniki
negocjaciji.

§4.
Maksymalny planowany t gczny koszt wykonania prac realizowanych na podstawi e
pracy konkursowej

Maksymalny planowany koszt wykonania wszystkich zatozonych w kampanii projektow
graficznych na podstawie wybranej linii kreatywnej wynosi 35.000 PLN brutto.

§5.
Zakres szczegOtowego opracowania pracy konkursowej stanowi gcego przedmiot
zamoéwienia udzielanego w trybie zaméwienia z wolnej reki.

1. W konkursie zostanie wybrana praca, ktora najlepiej spetnia wymagania ustalonew 8§ 7.

2. Uczestnik konkursu, ktérego praca zostanie wybrana w konkursie, przygotuje projekty
graficzne wszystkich zatozonych w kampanii nosnikbw oraz przeniesie na
Zamawiajgcego autorskie prawa majatkowe do nieograniczonego w czasie i terytorialnie
korzystania oraz rozporzadzania utworami powstatymi w trakcie realizacji przedmiotu
umowy, na polach eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631, z pézn. zm.),
wskazanych szczego6towo w istotnych postanowieniach umowy.

8 6.
Wymagania jakie musz g spetni € uczestnicy konkursu, o sSwiadczenia
i dokumenty, jakie maj g dostarczy € uczestnicy konkursu.

1. Uczestnikiem konkursu moze byc¢
1) osoba fizyczna,
2) osoba prawna,
3) jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, ktorej odrebne przepisy
przyznajg zdolnos¢ prawng, w tym organizacje pozarzadowe oraz podmioty wymienione
w art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dzialalnosci pozytku publicznego i o
wolontariacie,
4) podmioty wymienione w ust. 1 pkt 1)-3) wystepujace wspolnie.

2. W konkursie moga wzig¢ udziat Uczestnicy, ktorzy:

a) nie podlegajg wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy,

b) ztozg prace konkursowg wraz z o$wiadczeniami i dokumentami zgodnie z wymaganiami
zawartymi w niniejszym Regulaminie,

) spetniajg warunki dotyczace posiadania wiedzy i doswiadczenia.
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3. Opis sposobu dokonywania oceny spetniania warunku okreslonego w ust. 2 pkt ¢ (wiedza
I doswiadczenie):

Warunek ten Zamawiajgcy uzna za spetniony jezeli Uczestnik przygotowat nalezycie
w okresie ostatnich trzech lat przed dniem ogloszenia konkursu - a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krétszy w tym okresie:

e Co najmniej 3 (trzy) koncepcje kampanii promocyjnej obejmujgcej nosniki
outdoorowe oraz internetowe oraz przygotowat projekty graficzne linii kreatywnej
kampanii promocyjnej odpowiadajgce rodzajem kampanii stanowigcej przedmiot
niniejszego konkursu.

 Za spelniajgce wymodg ustalony wyzej Zamawiajacy uzna w szczegoOlnosci
przygotowanie koncepcji oraz linii kreatywnej kampanii promocyjnej zwigzanej
z promocjg miast i regiondw, promocjg uczelni bgdz promocjg dziatah zwigzanych
z edukacja.

* taczna wartos¢ zrealizowanych kampanii promocyjnych wyniosta minimum 35.000
PLN brutto;

» Zamawiajgcy dopuszcza realizacje kilku zamowien, ktorych taczna warto$¢ wyniosta
brutto minimum 35.000 PLN o ile kazda z wskazanych realizacji spetnia warunki
wskazane wyzej.

e Zamawiajacy nie wymaga, by kazde z zaméwien byto zrealizowane w ramach
zamowien publicznych. Dopuszcza sie takze wykazywanie zamowien realizowanych
w obrocie poza publicznym.

4. Uczestnik obowigzany jest wykaza¢ nie poézniej niz na dzien skladania prac
konkursowych spetnianie warunkoéw, o ktérych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy, i brak
podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkéw, o ktérych mowa w art. 24
ust. 1 ustawy w zakresie wskazanym przez Zamawiajgcego.

5. Uczestnik, ktéry nie wykaze spetniania warunkéw udzialu w postepowaniu zostanie
wykluczony z postepowania ha podstawie art. 24 ust. 2 pkt 4 ustawy.

6. Uczestnik, ktory nie wykaze braku podstaw do wykluczenia z powodu niespetniania
warunkow, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy, zostanie wykluczony z postepowania
na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy.

7. W Konkursie nie mogg uczestniczyc¢:
1) osoby biorgce udziat w opracowaniu Regulaminu Konkursu,
2) osoby biorgce udziat w organizowaniu konkursu, w tym Sedziowie Sgdu
Konkursowego oraz Sekretarz Konkursu.

8. W celu potwierdzenia spetlniania wymagan, jakie muszg spetnia¢, wraz z pracg
konkursowg Uczestnicy Konkursu skladaja:

1) oswiadczenie potwierdzajgce spetnienie warunkéw udziatu w konkursie oraz brak podstaw
do wykluczenia. W przypadku podmiotéw wystepujacych wspdlnie oswiadczenie to sktada
kazdy Uczestnik;

2) wykaz ustug opracowanych na podstawie indywidualnego projektu wykonanych
w okresie ostatnich 3 lat z podaniem ich nazwy, tematyki, terminu realizacji, wartosci,
i partneréw - Zalacznik Nr 3 do Regulaminu ,Wykaz Ustug”;

3) dokumenty potwierdzajgce nalezytg realizacje projektow w formie rekomendacii,
publikacji, protokotow odbioru, referencji lub innych rownowaznych dokumentow.



W‘ﬁz’\\ Program , Mtodzi w todzi”
W _
LoDz

4) petnomocnictwo dla podmiotu (osoby) reprezentujgcego podmioty wystepujgce wspolnie,
ktore zawiera¢ bedzie nazwe konkursu, wskazanie Uczestnikow biorgcych wspolnie udziat
w konkursie, wskazanie ustanowionego Uczestnika-peinomocnika oraz zakres jego
umocowania, podpisanego przez wszystkich Uczestnikow bioragcych wspélnie udziat
w konkursie;

5) Aktualny odpis z wtasciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru,
w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy,
wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania wnioskéw o
dopuszczeniu do udziatu w postepowaniu 0 udzielenie zamowienia,
a w stosunku do 0s6b fizycznych o$wiadczenie w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy.

9. Dokumenty oraz oswiadczenia uczestnika musza byC podpisane przez Uczestnika
konkursu lub osobe upowazniong do reprezentowania Uczestnika konkursu.

10. Dokumenty oraz o$wiadczenia mogg by¢ skltadane w formie oryginatu albo kserokopii
poswiadczone] za zgodnos¢ z oryginalem przez Uczestnika konkursu lub osobe
upowazniong do jego reprezentowania.

11. Sad Konkursowy dokonuje oceny ztozonych dokumentéw zgodnie z ustawg Prawo
zamoéwien publicznych i warunkami okreslonymi w Regulaminie konkursu.

8 7.
Zakres rzeczowy i forma opracowania pracy konkursow ej oraz sposob
prezentacji pracy

1. Uczestnik konkursu przygotuje koncepcje kreatywng kampanii promocyjnej programu
Mtodzi w Lodzi, zachecajacej do studiowania w Lodzi, rozumiang jako propozycje dziatah
sktadajacych sie na catosciowg wizje kampanii (w tym w szczegoélnosci dziatania
outdoorowe i dzialania w Internecie) oraz propozycje projektow graficznych linii
kreatywne] w wersji elektronicznej. Dostarczone projekty graficzne powinny zawierac
przynajmniej trzy ro6zne propozycje layoutu nosnika typu billboard.

2. Uczestnik konkursu do przygotowania pracy konkursowej, w szczegoélnosci do
zaprojektowania dziatan w internecie moze wykorzysta¢ dostepne na stronie internetowej
www.mlodziwlodzi.pl/freedom filmiki nagrodzone w dwoch dotychczasowych edycjach
konkursu FreeDOM dla Studenta.

3. Uczestnik przedstawi wraz z projektem krétki opis - idea.

4. Uczestnik sktada prace konkursowg wraz z informacjg o planowanych tacznych kosztach
wykonania prac realizowanych na podstawie pracy konkursowej. Zakres prac jest
ustalony w postanowieniach niniejszego regulaminu oraz w zatgcznikach do niego.

5. Dodatkowe wymagania w zakresie prac konkursowych:

a) nadestanie pracy oznacza akceptacje przez Uczestnikbw warunkéw niniejszego
regulaminu,
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projekty, do ktérych nabyt catos¢ autorskich praw majatkowych wraz z uprawnieniem

do modyfikacji i do wykonywania praw zaleznych w zakresie projektu
zmodyfikowanego.

C) praca nie moze naruszac praw autorskich innych osaob,

d) zwyciezca konkursu przenosi wszelkie prawa autorskie na wszystkich polach
eksploatacji, w szczegoOlnosci prawo Kkorzystania z przedmiotu umowy
i rozporzadzania nim na wszystkich polach eksploatacji, a w szczegélnosci prawo do:
utrwalania, zwielokrotnienia okreslong technikg, wprowadzenia do obrotu,
wprowadzenia do pamieci komputera, publicznego wykonania albo publicznego
odtworzenia, wystawienia, wyswietlenia i inne podobne prawa dotyczace swoich
projektéw na rzecz Organizatora,

e) zlozone prace konkursowe nie podlegajg zwrotowi.

§ 8.
Spos6b porozumiewania si e zamawiajacego z Uczestnikami konkursu

1. Wszelkiego rodzaju oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia, informacje itp. (dalej,
zbiorczo: ,Korespondencja”) Zamawiajacy i Uczestnicy przekazujg pisemnie w formie
elektronicznej.

2. Korespondencje uwaza sie za ziozong w terminie, jezeli jej tres¢ dotarta do
Zamawiajacego przed uptywem terminu w taki sposéb, ze mogt on zapoznac sie z jej
trescia.

Osobg uprawniong do porozumiewania sie z Wykonawcami jest:

Justyna Kowalska-Grzegory

Inspektor w Biurze Rozwoju Przedsi ebiorczo $ci i Miejsc Pracy
Departamencie Strategii i Rozwoju Urz  edu Miasta todzi

tel. 42 638 59 28 / 609 39 29 78

e-mail: j.grzegory@uml.lodz.pl

§ 9.
Skiad Sadu Konkursowego

Wojciech Rosicki — Dyrektor Departamentu Strategii i Rozwoju Urzedu Miasta todzi,
Agnieszka Si nska — p.o. Dyrektora Biura Rozwoju Przedsiebiorczosci i Miejsc Pracy
Urzedu Miasta t.odzi,

Barttomiej Wojdak — Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranicg
Urzedu Miasta todzi,

Grzegorz Gawlik — Dziat Promocji Politechniki £6dzkiej,

Michat K edzierski — Dyrektor Centrum Promocji Uniwersytetu £odzkiego,

Przemystaw Witkowski — Partner w Agencji Public Relations 3PR,

Justyna Kowalska-Grzegory — Inspektor w Biurze Rozwoju Przedsiebiorczosci i Miejsc
Pracy.
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§ 10.
Miejsce i termin sktadania prac konkursowych

1. Prace konkursowe powinny by¢ przestane przez Uczestnikédw drogg elektroniczng
na adres mailowy j.grzegory@uml.lodz.pl w terminie do dnia 5 marca 2012 r. do godz.
12.00, z wpisanym w tytule maila hastem ,Konkurs na koncepcje kampanii promocyjnej
Mtodzi w Lodzi”

2. Prace konkursowe ztozone po terminie, o ktorym mowa w ust. 1, zostang zwrdcone
Uczestnikom konkursu.

3. Nie bedg rozpatrywane prace konkursowe, ktore zostaly opracowane w sposob
uniemozliwiajacy identyfikacje ich autoréw.

4. Prace konkursowe, sporzadzone zgodnie z niniejszym Regulaminem, zostang ocenione
w oparciu o kryteria opisane w 8 11 Regulaminu.

g8 11.
Kryteria oceny oraz waga kryteriow oceny

Sad Konkursowy dokona oceny prac konkursowych zgodnie z nastepujacymi kryteriami,
przyznajac punkty w kazdym kryterium oceny:

a) kreatywnosc¢, komunikatywnos¢, oryginalny charakter projektu, max. 50 pkt.
b) zgodnosc z ideg projektu, max. 25 pkt

c) walory wizualne projektu, max. 15 pkt

d) estetyka, max. 10 pkt

Zadaniem Sadu Konkursowego jest ocena nadestanych prac oraz wylonienie jednego
zwyciezcy konkursu.

8§ 12.
Rodzaj i wysoko $¢€ nagrod

1. Nagrodg w konkursie bedzie zaproszenie do negocjacji w trybie zaméwienia z wolnej
reki na opracowanie projektow graficznych nosnikéw reklamowych zaproponowanych
w koncepcji kreatywnej kampanii przedstawionej przez zwyciezce konkursu.

2. Maksymalna wartos¢ brutto wynagrodzenia Uczestnika — zwyciezcy konkursu
w ramach zawartej umowy nie moze przekroczy¢ kwoty 35.000,00 PLN.

8 13.
Rozstrzygni ecie konkursu i sposob podania do publicznej wiadomo $Ci
wynikow konkursu oraz termin zaproszenia do negocja cji.

1. Sad Konkursowy rozstrzyga konkurs, dokonujac wyboru najlepszej pracy konkursowej
i przyznaje nagrode — zaproszenie do negocjacji w trybie zaméwienia z wolnej reki
zwyciezcy konkursu (autora/autorow nagrodzonej pracy).
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2. Nagroda zostanie przyznana pracy konkursowej, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe
punktéw, wedtug kryteribw oceny okreslonych w Regulaminie.

3.  Rozstrzygniecia Sadu Konkursowego sag ostateczne i nie przystuguje od nich
odwotanie.

4. O wynikach konkursu wszyscy jego Uczestnicy zostang powiadomieni niezwtocznie po
ich ustaleniu. W informacji Zamawiajgcy poda imie i nazwisko albo nazwe (firme) oraz
adres i miejsce zamieszkania (siedzibe) autora albo autorow wybranej pracy
konkursowej.

5. Organizator konkursu nie przewiduje wyptacenia nagréd pienieznych lub wydania
nagrody rzeczowej.

6. Zamawiajacy zaprosi zwyciezce konkursu (autora wybranej pracy) do negocjacji
w trybie zamowienia z wolnej reki w terminie nie dluzszym niz 15 dni od dnia ustalenia
wynikow konkursu.

7. Wynagrodzenie w ramach umowy zawartej w trybie z wolnej reki stanowi jednoczesnie
wynagrodzenie za przeniesienie na rzecz Zamawiajagcego autorskich praw
majgtkowych i pokrewnych, w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych (tekst jednolity Dz. U z 2006 r. Nr 90, poz. 631 z pozn.
zm.) do wybranej pracy konkursowej, w zakresie okreslonym w niniejszym
Regulaminie.

8. Wynagrodzenie bedzie ptatne po wykonaniu wszystkich zatozonych projektow
graficznych.

9. Sad Konkursowy ma prawo nie przyzna¢ nagrody zadnemu Uczestnikowi i nie
rozstrzygna¢ konkursu, jezeli stwierdzi, ze zadna ze ztozonych prac nie odpowiada
zalozeniom i celom konkursu oraz wymaganiom co do projektu ustalonym w niniejszym
Regulaminie.

10. Decyzja o nieprzyznaniu nagrody i nierozstrzygnieciu konkursu podejmowana jest
wiekszoscig gltosow cztonkéw Sadu Konkursowego.

11. Wyniki konkursu zostang podane do wiadomosci publicznej na stronie internetowej
Biuletynu Informacji Publicznej (http://bip.uml.lodz.pl/) oraz www.mlodziwlodzi.pl.
Zwyciezca konkursu zostanie poinformowany o zwyciestwie takze drogg mailowg oraz
telefonicznie.

§ 14.
Pouczenie o srodkach ochrony prawnej
1. W toku postepowania konkursowego przystugujg srodki ochrony prawnej okreslone
w Ustawie. Srodki ochrony prawnej przystugujg Uczestnikom konkursu, a takze innym
osobom, jezeli ich interes prawny w uzyskaniu zamdwienia doznat lub moze dozna¢
uszczerbku w wyniku naruszenia przez Zamawiajgcego przepiséw Ustawy.
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Zataczniki:

Zalgcznik nr 1 — Brief kampanii promocyjnej programu Miodzi w Lodzi;

Zalgcznik nr 2 — Oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udzialu w postepowaniu oraz
oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia;

Zalgcznik nr 3 — Wykaz ustug;

Zatgcznik nr 4 — Projekt umowy.



